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ЦИФРОВАЯ МОДА:       
ВИРТУАЛЬНЫЕ ТКАНИ 
И НОВЫЕ ГОРИЗОНТЫ 
СТИЛЯ В ВИРТУАЛЬНОЙ 
РЕАЛЬНОСТИ
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Устойчивое производство становится всё бо- 
лее важным в индустрии, а цифровая мода предла
гает решения в этом направлении, снижая угле
родный след отрасли. Виртуальная мода является 
более экологичной альтернативой физической одеж- 
де, так как создание виртуальной одежды требу
ет меньше ресурсов, помогает сократить отхо
ды и минимизировать негативное воздействие на 
окружающую среду, в тоже время позволяет умень
шить время на разработку коллекций и ускорить 
процесс вывода продукта на рынок. Кроме этого 
позволяет дизайнерам экспериментировать с но
выми формами, текстурами и цветами, которые 
могут быть сложными или невозможными в фи
зическом производстве. Виртуальная мода делает 
коллекции более доступными для широкой аудито
рии, позволяя людям примерять и носить одеж
ду без необходимости её физической покупки. Все 
это открывает новые рынки и увеличивает воз
можность для нишевых брендов и независимых 
дизайнеров выйти на рынок. Цифровая мода поз
воляет пользователям делиться своими образами 
в социальных сетях, создавая новые формы взаи
модействия и самовыражения. Виртуальные собы
тия, показы и коллаборации с инфлюенсерами соз- 
дают новые способы вовлечения аудитории и прод- 
вижения брендов. Цифровая мода и текстиль бу
дут играть важную роль в трансформации модной 
индустрии, создавая новые возможности и подхо
ды.
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Создание виртуальной одеж
ды – уже не просто развле

чение, оно стимулирует инновации в произ- 
водстве1. Цифровая мода — это одежда, 
созданная в цифровом формате и пред
назначенная для использования в вирту
альных пространствах, таких как соцсети, 
видеоигры или метавселенные. Она мо
жет существовать в виде 3D-моделей, ко- 
торые отображаются на цифровых авата
рах или фотографиях. В отличие от тра
диционной одежды, цифровая мода не су- 
ществует в физическом мире, но она ими- 
тирует различные ткани, текстуры и стили, 
что делает её визуально реалистичной. 
Цифровая одежда также завоевала попу
лярность в соцсетях и виртуальных про
странствах благодаря своей доступности 
и визуальной привлекательности2. Цифро
вая одежда основана на виртуальном тек- 
стиле, который представляют из себя циф- 
ровые материалы, воспроизводящие фак
туру, узоры и другие свойства традицион
ных тканей. Эти текстуры и материалы 
используются в создании цифровой одеж- 
ды, добавляя реалистичность и вариатив- 
ность виртуальным изделиям. Виртуаль
ный текстиль используется не только в 
моде, но и в цифровом дизайне интерь
еров, визуализациях для архитектуры и 
даже в искусстве3.

Глобальный рынок цифровой моды 
действительно переживает стремительный 
рост. Согласно исследованиям, объем ми
рового рынка цифровой моды в 2022 году 
оценивался в 410,13 млн долларов США, и 
ожидается, что в течение прогнозируемого 

периода среднегодовой темп роста соста
вит 167,54%, достигнув к 2028 году 1 503 
92,39 млн долларов США4. Основной дви- 
жущей силой роста становятся виртуаль- 
ные миры и игры, такие как Roblox и 
Fortnite, где пользователи активно прио
бретают цифровую одежду для своих ава- 
таров. Это направление дополняется ра
стущим интересом к NFT и диджитал-кол
лекциям, что усиливает спрос на цифровую 
моду в различных сегментах, от игр до со
циальных сетей и метавселенных5.

Сегодня рынок цифровой моды быстро 
растёт, и многие известные бренды актив
но развивают это направление. Развитие 
технологий уже изменяет подходы дизай
неров и текстильных компаний, и это влия
ние,  очевидно, будет только усиливаться. 
Цифровая мода уже начинает проникать 
в повседневную жизнь, и можно предска- 
зать, что её интеграция будет только уг- 
лубляться. Цифровая одежда стала реаль- 
ностью современной моды, она не только 
радует рядовых потребителей, но и стано- 
вится предметом интереса для бизнеса: 
дизайнеров, брендов и модных ретейле
ров. Цифровая мода демонстрирует огром- 
ный потенциал для дальнейшего роста, 
привлекая миллионы пользователей и ин
вестиции от известных брендов.

Эксперты прогнозируют, что к 2035 г. 
рынок виртуальной одежды достигнет объе- 
ма в 570 млрд. долларов США. Компании 
активно вкладывают средства в развитие 
виртуальных миров и связанных с ними 
технологий6.

Популярность цифровой моды обуслов

1	 Малахова А,Флис К., Как виртуальные технологии помогают создавать реальную одежду, 08.03.2024, https://spb.vedomo-
sti.ru/lifestyle/articles/2024/03/08/1024343-virtualnie-tehnologii-sozdavat-odezhdu/ 

2	 What is Digital Fashion? How to Obtain It, Use It and Understand It, Including the Metaverse and NFTs!, Oct 22, 2024, https://
spotlight.shimaseiki.com/en/wearware/digitalfashion  

3	 Wacker M., Keckeisen M., Kimmerle S., Straßer W., Volker L., Groß C., Fuhrmann A., Sattler M., Sarlette R., Klein R., Sim-
ulation and Visualisation of Virtual Textiles for Virtual Try-On DOI: 10.1108/RJTA-09-01-2005-B005, February 2005Research 
Journal of Textile and Apparel 9(1)

4	 Digital Fashion Market: Projected Compound Anaual Growth Rate [CAGR of 167.54%] During Forecast Period 2024-2032,pub-
lished 24.03.2024, https://www.linkedin.com/pulse/digital-fashion-market-projected-compound-anaual-d6nwc/

5	 Digital Fashion Market Size [2022-2029] | Global Industry Growth, Share, Demand Insights, Trends, Key Players, Geographical 
Segmentation, Gross Margin and Revenue, Key Findings and Forecast Research | Market Reports World, June 17, 2022 04:37 
ET| Source: Market Reports World, https://www.globenewswire.com/news-release/2022/06/17/2464485/0/en/Digital-Fashion-
Market-Size-2022-2029-Global-Industry-Growth-Share-Demand-Insights-Trends-Key-Players-Geographical-Segmentation-
Gross-Margin-and-Revenue-Key-Findings-and-Forecast-R.html

6	 Малахова А., Флис К., Как виртуальные технологии помогают создавать реальную одежду, журнале «Как потратить | 
Северо-Запад» (приложение к газете «Ведомости Северо-Запад»), № 1 (68), 08 марта, /.https://spb.vedomosti.ru/lifestyle/
articles/2024/03/08/1024343-virtualnie-tehnologii-sozdavat-odezhdu
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лена рядом факторов:
•	 Экологичность. Виртуальная мода не 

требует ресурсов на производство, тран- 
спортировку и хранение, что снижает 
углеродный след и уменьшает отходы.

•	 Рост интереса к онлайн-платформам. 
С развитием социальных сетей и вир
туальных миров потребители стали ак
тивно использовать цифровые аватары 
и виртуальные образы, что повысило 
интерес к цифровой моде.

•	 Креативные возможности. Дизайнеры 
могут создавать фантастические или 
необычные модели, которые невозмож- 
но реализовать в реальном мире, исполь 
зуя сложные текстуры, световые эф
фекты или анимацию. 

•	 Экономические возможности. Покупка 
и продажа виртуальной одежды стали 
новым способом монетизации для мод
ных брендов и художников, что стиму
лирует интерес к этому направлению7. 

•	 Интерес поколений Z и альфа. Эти по
коления, выросшие в эпоху цифровых 
технологий, активно интересуются воз
можностью самовыражения в цифро
вом пространстве8.
Виртуальная мода позволяет дизайне

рам тестировать новые коллекции и мо
дели в цифровом формате, собирая отзы
вы потребителей, прежде чем запускать 
их в производство, что помогает брендам 
предсказать спрос и избежать производ

ства непопулярных моделей, которые мо
гут остаться непроданными. Это снижает 
потребность в физических образцах, эко
номя ресурсы и снижая углеродный след. 

Исследования показывают, что созда
ние цифровых предметов одежды позво
ляет сократить углеродный след до 95%, 
поскольку оно исключает многие ресур
соемкие этапы традиционного производ
ства, такие как добыча материалов, пошив 
и доставка. Это делает виртуальную моду 
привлекательной для экологически ориен
тированных потребителей, особенно сре
ди молодежи, и стимулирует продвижение 
таких товаров в социальных сетях и циф
ровых платформах9. Виртуальная мода спо
собствует развитию этичного потребления, 
привлекая внимание к осознанному подхо
ду к покупке одежды и поощряя эколо
гически дружественные альтернативы (ри
сунок 1).

Сегодняшние технологии позволяют соз- 
дать цифровую одежду с высокой степенью 
реализма, что делает её неотличимой от 
настоящей на фото и видео. Это позволяет 
пользователям примерять сложные и эф
фектные образы, не тратя средства на 
реальную одежду. Дизайнеры для созда
ния реалистичных 3D-моделей одежды ис- 
пользуют специализированные программы, 
такие как Clo3D, Blender или Marvelous 
Designer, которые позволяют воссозда
вать мельчайшие детали натуральных тка- 

Экологически дружественные альтернативы: виртуальная мода

РИСУНОК 1

7	 Инновационные технологии в высокой моде: актуальные тренды и перспективные направления // Наука и жизнь 
Казахстана, №7/1, 2019, с.282-288. ISSN 2073-333X. 

8	 Trumper L., DIGITAL FASHION: SHAPING THE FUTURE OF CONSUMER EXPERIENCE,Posted on 6 November 2023, https://
circus360.uk/thinking/digital-fashion-shaping-the-future-of-consumer-experience/

9	 Contributor G., How can Digital Fashion Design help us be more sustainable?, Mar 21, 2022, https://fashionunited.com/news/
fashion/how-can-digital-fashion-design-help-us-be-more-sustainable/2022032146609/
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ней, включая текстурные нити, узоры и 
микронеровности, придавая цифровой 
одежде реалистичность. Цифровой тек
стиль создаётся за счёт текстур, которые 
имитируют разные материалы: хлопок, 
шерсть, шелк и даже экзотические ткани. 
Цифровые текстуры включают цвета и све
товые отражения, характерные для нату
ральных материалов, что помогает сделать 
ткань визуально "живой". Дизайнеры могут 
добавлять реалистичные детали, такие как 
тени, блики и текстуры ткани, что делает 
виртуальную одежду визуально правдопо
добной. Важно, чтобы цифровая одежда 
двигалась как настоящая ткань, и для это
го используют специальные программы, 
моделирующие физику ткани. Эти прог
раммы позволяют строить цифровые мо
дели, визуализируя, как одежда "лежит" на 
теле, как она движется и какие текстуры 
на ней применены. Специализированные 
текстуры и тени воссоздают такие эффек
ты, как мягкое мерцание шелка или мато
вость льна. Чтобы одежда выглядела есте- 
ственно, учитываются особенности тканей, 
такие как плотность, упругость и вес. 
Например, шерсть выглядит более тяже
лой, чем шелк, а шелк, в свою очередь, 
должен легко "течь" по телу. Эти свойства 
интегрируются с помощью физических си- 
муляций ткани в 3D-программах. 3D-моде
лирование является основным инструмен
том для создания цифровой одежды и 
текстиля, позволяя дизайнерам работать 
с виртуальными материалами, имитируя 
ткань, текстуру и драпировку, как в реаль
ности10. 

Залогом успеха развития отрасли явля
ется искусственный интеллект, который по- 
могает дизайнерам ускорить процесс соз- 
дания коллекций. Он значительно упро- 
щает и ускоряет процесс создания цифро
вой одежды, делая его доступным и эф- 
фективным для дизайнеров. Используя ал- 
горитмы искусственного интеллекта, ди- 
зайнеры могут создавать уникальные и 

нестандартные модели одежды, которые 
подстраиваются под потребности конкрет
ного клиента11. Программы для 3D-дизай
на становятся все более доступными и 
простыми в использовании, что позволяет 
даже начинающим дизайнерам создавать 
качественные цифровые коллекции. Это 
расширяет рынок для новых дизайнов и 
уменьшает необходимость в больших про- 
изводственных мощностях. Развитие тех- 
нологий позволит текстильным компани- 
ям более эффективно использовать ресур
сы, внедряя устойчивые практики в про
цесс производства. Например, 3D-печать 
тканей и компонентов может значительно 
сократить отходы, а использование цифро- 
вого дизайна поможет сократить количе
ство неудачных коллекций. Следующие тех- 
нологии, которые играют ключевую роль в 
продвижении и развитии цифровой моды 
это - виртуальная реальность (VR) и до- 
полненная реальность (AR). Эти техноло
гии позволяют пользователям взаимодей
ствовать с виртуальными предметами в 
реальном времени, а также примерять циф
ровую одежду на свои аватары или даже 
на себя. VR и AR дают дизайнерам больше 
свободы для создания одежды, которую 
невозможно воспроизвести в физическом 
мире. Это могут быть "живые" материалы, 
одежда, светящаяся неоновыми огнями, 
или даже анимированные текстуры, взаи

10 	Learn what 3D modeling is and its benefits for clothing design and production, https://audaces.com/en/blog/what-is-3d-model-
ing/  

11	 Christou L., Updated: July 15, 2024,Published: August 16, 2023Artificial Intelligence in Fashion: Reshaping the Entire Industry, 
https://3dlook.ai/content-hub/artificial-intelligence-in-fashion/ 
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модействующие с окружающей средой. 
Например, с помощью AR пользователи 
могут "примерить" виртуальную одежду, 
используя камеру смартфона или другие 
устройства, такие как очки дополненной 
реальности. Это улучшает пользователь
ский опыт и делает цифровую моду доступ- 
ной в реальной жизни. Модные показы и 
презентации коллекций теперь проводятся 
в виртуальных мирах, куда можно попасть 
с помощью VR-устройств. Такие мероприя
тия позволяют брендам демонстрировать 
свои коллекции более эффектно, создавая 
уникальные погружающие пространства. 
Виртуальные гардеробы становятся новой 
нормой в мире цифровой моды и меняют 
подход к созданию и хранению одежды. 
Эти гардеробы представляют собой циф
ровые коллекции одежды, которые мож
но использовать в соцсетях, играх и на 
платформах дополненной реальности12. 
Например ряд брендов, таких как Dolce & 
Gabbana, Gucci, Balenciaga Ralph Lauren 
Nike, и Adidas, запустили свои цифровые 
коллекции, которые можно использовать 
на виртуальных платформах и в играх13,14. 
В 2022 году Gucci, Prada, Balenciaga и дру- 
гие модные дома выделили около 500 
млн долларов США на разработку и прод
вижение виртуальных коллекций. Все боль- 

ше люксовых брендов ищут способы ин
теграции виртуальных нарядов с реальной 
одеждой, разрабатывая капсульные кол
лекции для виртуальных платформ, таких 
как Roblox и Fortnite15.

Другим актуальным трендом являются 
виртуальные подиумы, которые требуют 
от брендов пересмотра традиционных под- 
ходов и адаптации под новые условия циф- 
рового пространства. Многие модные до- 
ма, такие как Gucci и Louis Vuitton, уже 
представляют отдельные линии цифровой 
одежды. Эти коллекции предназначены 
для использования в играх, соцсетях и на 
аватарах, что помогает брендам удержи- 
вать молодую аудиторию, которая актив
на в онлайн-пространствах. Бренды инве- 
стируют в технологии 3D-моделирования 
и симуляции тканей, чтобы сделать вир- 
туальные показы максимально реалистич
ными и впечатляющими. Некоторые ком
пании создают специальные VR- или AR- 
пространства, где пользователи могут "по- 
сетить" показ в цифровом формате16. С 
развитием виртуальной моды цифровые 
показы становятся всё более популярны
ми. Некоторые бренды и дизайнеры про
вели успешные виртуальные мероприя
тия, изменив представления о моде и её 
презентации. Например, Balenciaga’s After-

12	 The Impact of Virtual Reality and Augmented Reality on the Fashion Industry, June 17, 2024,https://www.uphance.com/blog/
virtual-augmented-reality-in-fashion/ 

13	 Tenkhoff C., Munich,The Metaverse: brands, avatars and digital fashion – Part I, 22 September 2022,https://www.taylorwessing.
com/en/insights-and-events/insights/2022/09/the-metaverse-brands-avatars-and-digital-fashion-part-I 

14	 LOGAN K.,A $4,115 digital handbag and a $341,000 virtual tiara: Here are some of the fashion brands that have joined the 
metaverse,December 14, 2021 at 5:00 PM GMT+4, https://fortune.com/2021/12/14/fashion-brand-companies-metaverse/ 

15	 Now Runway: Future+ Offers A Glimpse into the Future of Digital Fashion, AFRODET ZURI, APRIL 20, 2023, https://nftnow.
com/runway/runway-future-gives-glimpse-into-the-future-of-digital-fashion/ 

16	 DOMOSZLAI-LANTNER D., BERNAT S.E., Everyone from Gucci to Louis Vuitton is betting big on digital fashion. Here’s why 
they should proceed with caution, Is digital fashion really championing diversity and inclusion?, 05-24-2021 ,DESIGN, https://
www.fastcompany.com/90639443/everyone-from-gucci-to-louis-vuitton-is-betting-big-on-digital-fashion-heres-why-they-should-
proceed-with-caution 
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world: The Age of Tomorrow (2021)17, кото- 
рый был представлен в виде видеоигры,  
где пользователи могли "пройти" сквозь 
различные виртуальные пространства, на
блюдая за моделями и коллекциями. Показ 
вызвал большой интерес к цифровой моде, 
продемонстрировав, как можно сочетать 
искусство и технологии для вовлечения 
аудитории. The Fabric of Reality от RYOT и 
Verizon Media (2020) виртуальный показ 
объединил моду и VR, позволяя зрителям 
надевать VR-гарнитуры и погружаться в 
параллельные реальности, созданные мод- 
ными дизайнерами. Каждый показ сопро- 
вождался историей, связанной с нарядом, 
что добавило глубины и уникальности18. 
Metaverse Fashion Week (2022) — первый 
в истории метавселенной модный показ, 
который состоялся в Decentraland. Брен
ды, такие как Dolce & Gabbana и Etro, 
представили свои цифровые коллекции в 
виртуальном пространстве19. Это событие 
стало значимым шагом для индустрии, 
подтверждая, что мода в виртуальных 
мирах — это не временный тренд, а пол- 
ноценное направление. Благодаря таким 
инновациям виртуальные подиумы ста
новятся полноценной частью фэшн-инду
стрии, открывая новые возможности для 
продвижения и взаимодействия с потре
бителями в цифровую эпоху.

Неотъемлемой частью цифровой моды 
являются виртуальные модели и аватары, 
которые играют центральную роль, поз
воляя брендам взаимодействовать с ауди
торией на новом уровне и обеспечивая 
разнообразие презентаций. Например, та- 
кие виртуальные персонажи, как Lil 
Miquela, Shudu и Imma, стали символами 
цифровой моды. Эти модели "живут" в соц- 
сетях, где продвигают бренды, участвуют 
в рекламных кампаниях и взаимодейст

вуют с подписчиками, как настоящие ин
флюенсеры. Они идеально подходят для 
демонстрации цифровой одежды, так как 
их внешний вид и позы можно адаптиро
вать под любой образ. Кроме этого, циф
ровая мода позволяет пользователям соз
давать аватары и одевать их в цифровые 
наряды, экспериментируя с образом без 
реальных затрат. Это не только делает брен- 
ды доступными, но и способствует самовы
ражению пользователей, формируя их уни- 
кальный стиль в виртуальном простран
стве. Виртуальные модели помогают брен- 
дам выходить на международный уровень, 
не сталкиваясь с ограничениями, которые 
имеются у традиционных показов и кампа
ний. Виртуальные инфлюенсеры и модели 
способны участвовать в проектах 24/7 и 
привлекать миллионы пользователей в 
реальном времени21.

Согласно исследованиям, более 60% поль- 
зователей готовы тратить деньги на вирту- 
альные предметы, включая одежду и ак
сессуары, в метаверсах и цифровых плат
формах. Ожидается, что к 2025 году каж
дый третий пользователь будет тратить на 
цифровую моду в среднем около 200 дол
ларов США в год22.

Цифровая мода все активнее продви
гается в социальных сетях. По данным на 
2023 год, в Instagram и TikTok более 100 
тыс. постов с хештегом #digitalfashion пуб- 
ликуются ежемесячно, что помогает распро- 
странять осведомленность и интерес к вир- 
туальной одежде среди пользователей соц- 
сетей23. Ежемесячное количество постов с 
этим хештегом может достигать десятков 
тысяч, и все больше брендов используют 
Instagram  и TikTok для продвижения своих 
цифровых коллекций и демонстрации вир- 
туальных моделей, что способствует рас
ширению охвата и популярности этого 

17	 Balenciaga's Afterworld: The Age of Tomorrow, https://dimensionstudio.co/work/balenciaga-afterworld-age-tomorrow-volume
18	 The Fabric of Reality – An Immersive VR Fashion Show, https://www.fialondon.com/projects/ryot-studios-the-fabric-of-reality/
19	 All the major highlights from the 2022 Metaverse Fashion Week, PUBLISHED: MAR 28, 2022 , https://www.lifestyleasia.com/

ind/tech/highlights-from-2022-metaverse-fashion-week/
20	 Top 10 Virtual Influencers in 2024, 13.08.2024 ,https://www.storyclash.com/blog/en/virtual-influencers/ 
21	 Schudey Al., Kasperovich P., Ikram Ad., Panhans D., Webb M., Fact Checked by Al.Mascellino, Updated on 22 October 

202470+ Must-Know Video Game Statistics in 2024: Players, Revenue & Trends, https://www.techopedia.com/video-game-sta-
tistics 

22	 BEST #DIGITALFASHION HASHTAGS, September 2023, https://best-hashtags.com/hashtag/digitalfashion/11 
23	 25 Instagram Best Practices for Faster Growth in 2024, Christina Newberry, December 5, 2022, https://blog.hootsuite.com/

instagram-best-practices/ 
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направления в моде24. С ростом интереса к 
цифровому самовыражению многие поль
зователи и инфлюенсеры начали исполь
зовать цифровую моду для создания уни
кального контента в Instagram, TikTok и 
других платформах. 

С появлением цифровой моды возникли 
специализированные маркетплейсы, плат- 
формы для покупки, продажи и обмена циф- 
ровой одежды, которые создают инфра
структуру для данного рынка25. Примеры 
успешных инициатив включают бренды, 
такие как The Fabricant и DRESSX, кото
рые создают виртуальные коллекции, под
черкивая устойчивость и инновации26.

Например, DressX, The Dematerialised, 
RTFKT и другие платформы предоставля
ют пользователям доступ к разнообраз
ным коллекциям виртуальной одежды, где 
пользователи могут покупать, продавать 
и обменивать виртуальную одежду, кото
рую затем можно использовать на авата
рах, в виртуальных мирах и на фото в со- 
циальных сетях. Многие маркетплейсы ра- 
ботают напрямую с известными дизайне- 
рами и брендами, предлагая эксклюзив
ные коллекции виртуальной одежды, что 
способствует привлечению внимания и 
росту спроса27. На 2023 год метавселен
ные и цифровые платформы, такие как 
Decentraland, Roblox и Fortnite, имеют око- 
ло 70 миллионов активных пользователей, 
что подчеркивает растущий интерес к вир- 
туальным модным предметам и цифровым 
развлечениям. Roblox, в частности, остает
ся одной из самых популярных платформ с 
примерно 54 миллионами активных поль- 
зователей в день, которые активно участ- 
вуют в неигровых мероприятиях, включая 
покупки виртуальных товаров и участие в 
виртуальных концертах и событиях. Fortnite 

также привлекает миллионы пользовате
лей на концерты и киномероприятия, что 
укрепляет его популярность как платфор
мы для виртуальных развлечений. По прог- 
нозам, число пользователей метавселен
ных значительно возрастет, и к 2028 году 
ожидается привлечение до 200 миллионов 
новых пользователей28.

Цифровая мода часто связана с NFT 
(невзаимозаменяемые токены), которые 
позволяют создать уникальные предме
ты, зафиксированные на блокчейне. Это 
делает цифровую одежду коллекционным 
активом и повышает её ценность. Пользо
ватели могут владеть уникальными циф
ровыми предметами, которые невозмож
но подделать. В 2021 году рынок NFT для 
моды и искусства достиг объемов при
мерно в 3,5 миллиарда долларов США29. 
Активное участие в выпуске цифровых 
коллекций приняли модные бренды, такие 
как Gucci и Dolce & Gabbana, которые 
разработали собственные NFT, привлекая 
коллекционеров и инвесторов, заинтере
сованных в редких виртуальных объектах. 
Например, проекты Gucci и Superplastic, а 
также Dolce & Gabbana's Collezione Genesi, 
где некоторые NFT-объекты продавались 
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24	 Social Media Research Study 2023: Instagram, https://metricool.com/instagram-research-study-2023/ 
25	 BOF STUDIO,The Future of Marketplaces in Fashion, 05 April 2022, https://www.businessoffashion.com/articles/retail/the-fu-

ture-of-marketplaces-in-fashion/ 
26	 Elks S. Future styles: Could virtual clothes reduce the damage of fast fashion? | Thomson Reuters Foundation, 18 .02.2019, 

https://news.trust.org/item/20190218124239-vhre4
27	 Сотник Н., Основательницы More Dash — о первой международной платформе по продаже виртуальной одежды 

Dress-X, 31 июля 2020,https://theblueprint.ru/fashion/industry/platform%D0%B0-dress-x-i-ar-v-mode
28	 Metaverse Statistics 2024: Latest User & Market Trends, Published: June 15, 2023 Updated: May 27, 2024, https://techreport.

com/statistics/software-web/metaverse-statistics/ 
29	 Sales of NFT artworks in 2021 reach $ 3.5 billion, Digital Art News,28.11.2021, https://www.artrights.me/en/nft-3-5-billion-in-

sales-in-2021/ 



за более чем 1 миллион долларов США30.
Цифровая одежда часто продается ог

раниченным тиражом или даже в един
ственном экземпляре, что делает её более 
ценной. Кроме продажи можно арендо- 
вать, а аренда цифровой одежды позво
ляет пользователям временно использо
вать одежду для конкретных событий, фо- 
тосессий или онлайн-мероприятий. Это осо- 
бенно популярно среди инфлюенсеров, ко- 
торым часто требуется обновление обра
зов для социальных сетей. Возможность 
изменять цвета, текстуры и даже форму 
цифровой одежды за дополнительную пла- 
ту привлекает пользователей, желающих 
создать уникальные предметы. Кастоми
зация делает цифровую моду более пер
сонализированной и позволяет пользова
телям проявлять креативность. 

Что касается становления рынка цифро
вой моды, то здесь криптовалюты и блок- 
чейн-технологии сыграли важную роль, 
предоставляя новые возможности для вла- 
дения, безопасности и уникальности циф
ровых предметов. Многие платформы для 
цифровой моды используют криптовалю
ты в качестве основного способа оплаты, 
что упрощает транзакции, особенно для 
международных пользователей, и делает 
покупку и продажу цифровых вещей удоб
нее. Создание реалистичных виртуальных 
материалов имеет свои трудности, так как 
требует соблюдения высокого качества в 
каждой детали, чтобы цифровая одежда 
выглядела и ощущалась как настоящая. 
Например, фотореализм, проблемы с мас
штабированием и деталями, баланс между 
реалистичностью и стилем и т.д. Несмотря 
на то, что технологии для создания вир
туальных тканей и текстур достигли высо
кого уровня, остаются ограничения и проб- 
лемы, с которыми разработчики сталкива- 
ются ежедневно. Например, ограниченные 
возможности рендеринга, высокая стои
мость и ресурсоёмкость, интеграция в раз- 
ные платформы, сложности симуляции.

На некоторых устройствах, особенно 
мобильных, возможностей рендеринга мо
жет не хватить для отображения высоко
детализированных текстур и реалистич
ных материалов, что может ограничивать 
доступность цифровой моды для пользо
вателей. Разработка качественных текстур 
и моделей требует значительных вычисли
тельных ресурсов и времени. Использова- 
ние сложных симуляций может быть до
рогостоящим и увеличивать время произ
водства цифровой одежды. Виртуальная 
мода создается для множества платформ 
(соцсети, игры, VR-пространства), и опти- 
мизация под каждую из них может быть 
сложной задачей. Разработчикам прихо
дится адаптировать текстуры и модели для 
совместимости с разными техническими 
ограничениями. Имитация реалистичного 
движения тканей, особенно на сложных 
моделях, остаётся техническим вызовом. 
Например, обработка взаимодействий меж
ду несколькими слоями виртуальной одеж
ды может приводить к артефактам и иска
жениям, влияя на общую реалистичность31. 
Но, несмотря на сложности, инновации в 
области создания текстур и моделей вир
туальных тканей продолжают развиваться, 
приближая виртуальную моду к идеалу фо- 
тореалистичности и делая её доступной 
для широкой аудитории.

Подводя итог, выделим преимущества 
и недостатки цифровой моды (рисунок. 2).

Таким образом, можно отметить, что 
цифровая мода имеет все шансы стать 
важной частью будущего модной инду
стрии. Она будет продолжать развиваться 
в направлении устойчивости и инноваций, 
привнося новые технологии и подходы в 
дизайн и производство. Интеграция вир
туальной одежды в повседневную жизнь, 
рост интереса к метавселенным и вирту
альным событиям создают новые возмож- 
ности для брендов и потребителей. Следо- 
вательно, будущее виртуальной одежды 
и её интеграция в повседневную жизнь 
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30	NFTs by Your Favorite Celebrities and Brands , Last updated 5/13/22, https://public.com/learn/nfts-by-your-favorite-celebrities-
and-brands

31	 Vr и мода: виртуальные примерки и дизайнерские проекты, 
	 https://vr-app.ru/blog/vr-i-moda-virtualnye-primerki-i-dizainerskie-proekty/
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2.	 Инновационные технологии в высокой 
моде: актуальные тренды и перспективные 
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предвещает новые возможности для мод
ной индустрии, а технологии будут способ
ствовать созданию более устойчивого и 
инклюзивного подхода к дизайну и произ
водству. Цифровая мода даёт свободу для 
экспериментов, позволяя пробовать нестан- 
дартные стили и дизайны, которые невоз- 
можно реализовать физически. Это прив
лекает внимание подписчиков и помогает 
инфлюенсерам выделяться. Будущее вир- 
туальной одежды выглядит многообещаю- 
щим, и можно предсказать, что она станет 
неотъемлемой частью модной индустрии, 
а границы между физической и виртуаль
ной модой будут размываться. По мере 
развития технологий виртуальная одежда 
станет более доступной и популярной сре

ди потребителей. Бренды будут предлагать 
более разнообразные коллекции, удовлет
воряющие запросы клиентов на уникаль
ность и персонализацию. Цифровая одеж- 
да стала способом для многих пользова
телей проявить экологическую сознатель
ность, заменяя часть реальной одежды вир- 
туальной. Можно предполагать, что с ро
стом осведомленности о проблемах эколо
гии многие бренды будут фокусироваться 
на разработке цифровых коллекций, умень- 
шая своё воздействие на окружающую сре- 
ду, и виртуальная мода может стать ключе
вым игроком в переходе к устойчивой мо
де. Все это создаёт условия для развития 
рынка цифровой моды и превращает его 
в полноценную отрасль.

Преимущества и недостатки цифровой моды

РИСУНОК 2
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Թերեզա ՇԱՀՐԻՄԱՆՅԱՆ
«Ամբերդ» հետազոտական կենտրոնի տնօրենի օգնական, ՀՊՏՀ

ՇՈՒԿԱՆԵՐ ԵՎ ՄՐՑԱԿՑՈՒԹՅՈՒՆ
ԹՎԱՅԻՆ ՆՈՐԱՁԵՎՈՒԹՅՈՒՆ. ՎԻՐՏՈՒԱԼ ԳՈՐԾՎԱԾՔՆԵՐ ԵՎ ՈՃԻ ՆՈՐ ՀՈՐԻԶՈՆՆԵՐ 

ՎԻՐՏՈՒԱԼ ԻՐԱԿԱՆՈՒԹՅԱՆ ՄԵՋ

Արդյունաբերության մեջ կայուն արտադրությունը գնալով ավելի կարևոր է դառնում, և թվային 
նորաձևությունը լուծումներ է առաջարկում այս ուղղությամբ՝ նվազեցնելով ոլորտի ածխածնի 
հետքը: Վիրտուալ նորաձևությունը ֆիզիկական հագուստի ավելի կայուն այլընտրանք է, քանի 
որ վիրտուալ հագուստի ստեղծումը պահանջում է ավելի քիչ ռեսուրսներ, օգնում է նվազեցնել 
թափոնները և նվազագույնի հասցնել շրջակա միջավայրի վրա բացասական ազդեցությունը, 
միաժամանակ թույլ է տալիս կրճատել հավաքածուներ մշակելու ժամանակը և արագացնել ապ
րանքը շուկա դուրս բերելու գործընթացը: Այն նաև թույլ է տալիս դիզայներներին փորձարկել 
նոր ձևեր, հյուսվածքներ և գույներ, որոնք կարող են դժվար կամ անհնար լինել ֆիզիկական 
արտադրության մեջ: Վիրտուալ նորաձևությունը ավելի մատչելի է դարձնում հավաքածուներն 
ավելի լայն լսարանի համար՝ թույլ տալով մարդկանց փորձել և հագնել (կիրառել) հագուստ՝ 
առանց ֆիզիկապես գնելու: Այս ամենը բացում է նոր շուկաներ և մեծացնում է բարձրակարգ 
ապրանքանիշերի և անկախ դիզայներների շուկա մուտք գործելու հնարավորությունը: Թվային 
նորաձևությունը օգտատերերին թույլ է տալիս կիսվել իրենց արտաքինով սոցիալական ցան
ցերում՝ ստեղծելով փոխգործակցության և ինքնարտահայտման նոր ձևեր: Վիրտուալ իրադար
ձությունները, շոուները և ազդեցիկ մարդկանց հետ համագործակցությունը նոր ուղիներ են 
ստեղծում հանդիսատեսին ներգրավելու և ապրանքանիշերը խթանելու համար: Թվային նորա
ձևությունն ու տեքստիլը կարևոր դեր կխաղան նորաձևության ոլորտի վերափոխման գործում՝ 
ստեղծելով նոր հնարավորություններ և մոտեցումներ։

Հիմնաբառեր.  COVID-19, նորաձևության արդյունաբերություն, կորպորատիվ սոցիալական
	         պատասխանատվություն, նորաձևության շաբաթներ, վիրտուալ շոուներ, 
	         առցանց ցուցահանդեսներ, սպառող

Tereza SHAHRIMANYAN 
Administrator at «Amberd» Research Center, ASUE,

MARKETS AND COMPETITION 
DIGITAL FASHION: VIRTUAL FABRICS AND NEW HORIZONS OF STYLE IN VIRTUAL REALITY

Virtual fashion is a more sustainable alternative to physical clothing, as it  requires fewer resources, 
helps reduce waste and minimize the negative impact on the environment, while shortenong the time to 
develop collections and speeding up the process of bringing a product to market. It also allows design-
ers to experiment with new shapes, textures and colors that may be difficult or impossible in physical 
production. Virtual fashion makes collections more accessible to a wider audience, allowing people to 
try on and wear clothes without needing to physically purchase them. All this opens up new markets 
and increases the opportunity for niche brands and independent designers to enter the market. Dig-
ital fashion allows users to share their looks on social media, creating new forms of interaction and 
self-expression. Virtual events, shows and collaborations with influencers create new ways to engage 
audiences and promote brands.

Keywords:        digital fashion, virtual displays, sustainable production, virtual clothing, NFT virtual
	          reality, ecological approach
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